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BONOMI:

«LA CULTURA
SA CREARE
PONTI»

L'idea ¢ il progetto

COLLOQUIO
BONOMI:
LA CULTURA
E IN GRADO
DI CREARE
PONTI
di Stefano Salis
—apaginal
: a presidente di AS2
( ( ) solonbardd prima,
- e poi di Confindu-
stria, ho fatto dav-
verotante conferenzestampaepre-
sentazioni. Ma, mi creda, I'emozione
provata stavolta alla presentazione
del progetto che ci vedra portare 12
fogli del Codice Atlantico di Leonar-
doDaVinciin America, conl'occasio-
ne dell’apertura della nostra nuova
sede a Washington, non era ancora
capitata. Ed & 'emozione per il pro-
getto nel suo complesso, che tutti i
soggetti coinvolti trasmettevano. Un
progetto che costituisce quella che
chiamoun’“Operazione Paese” e che
€ un’operazione di diplomazia eco-
nomica, di cultura e di slancio socia-
le». Carlo Bonomi, presidente di
Confindustria, sceglie con curale pa-
role ele pronuncia conl’orgoglioela
consapevolezza (ma anche con
I'umana empatia per la situazione)
che stavolta si tratta di qualcosache
va oltre, anche se li comprende, gli
interessi delle imprese e il ruolo che

gioca I'associazione su tavoli inter-
nazionali: ne va del prestigio, della
tradizione, dell'identita (parola sci-
volosa eppure ogni tanto da spende-
re) dell'ltalia.

Racconta con entusiasmo la
genesi e il compimento diun percor-
so che, dal 20 giugno, rivelera, una
volta di pil, agli Stati Uniti'incredi-
bilericchezzaela persistente unicita
dell’essere edel fare italiano, innome
della cultura. «Il presupposto era
questo: avevamo una sede a Bruxel-
les, apertanel '58, ma oggil'attivita di
rappresentanza va portata e intensi-
ficatasuscalainternazionale, vistoil
mercatodomestico e visto che ilno-
strosistemalo reggiamo sull’export.
Abbiamo scelto di rilanciare nel
mondo, prima con Kiev, poi Singapo-
reeoraWashington. E,I'anno pros-
simo, ¢on una nuova apertura». A
questo punto bisognava trovare un
degno ambasciatore: e Leonardo ¢
oggettivamente il pit1 autorevole.

2 RIPRODUTIONE RISERVATA

UN GENIO POLITECNICO
AMBASCIATORE D’ITALIA

Lidea ¢ il progetto. Carlo Bonomi, presidente di Confindustria, spiega le ragioni
che hanno portato ad aprire una nuova sede a Washington e inaugurarla con una
mostra aperta a tutti, a misura di bambino e densa di significati per le imprese

elresto,avevatuttele
caratteristichegiuste.
«Conl’occasionedel-
l'apertura di una
nuovasede volevamo
raccontarel'industria
italiana in maniera distintiva. Con-
findustria deve creareunimmagina-
rioponte, 'ingegno, il saper farbene,
laculturaeil sociale,inmododapoter
raccontare il valore dell’impresa».
LeonardodaVinci -laforzadei
suoi disegni, la qualita infinitesima
dei particolari, il suo essere tanto
“meccanico” quanto “umanista” (an-
cheseluisidefiniva «xomosanzalet-
tere») fondendoidue aspetticonun
risultato che & sempre maggiore dei
singoliaddendi e persinol’essere so~

pravvissuto, quel suo libronefitto,a
mille peripezie (come spiegabene Al-
berto Rocca) —nonpotevacheessere
il candidato migliore. Piti dei mille
quadri e di altri tipi di arte, sebbene
sublime, che si potevano scegliere.
«LaBiblioteca Ambrosianaha
colto subitolanostraproposta» spie-
gaBonomi, «che coincide conlaloro
missione sociale di apertura delle
portedella culturae chelicontraddi-
stingue fin dallafondazione. Abbia-
moselezionatoconloroi2tavoledel-
le oltre mille: quelle pagine del Codice
che potessero raccontare al meglio i
temidell'industria, dellatecnologiae
dellatecnica, dell'innovazione, quin-
di macchine, strumenti, ingranag-
gi...». Ma oltre all’aspetto, diciamo

cosi, visivo, c’¢ quello, pittimportan-
te, che ésimbolico. «Da Vinci & patri-
monio del nostro Paese, ma ¢ patri-
monio dell’'umanita: e sia noiche gli
americaniabbiamosubito capitoche
esporre in una biblioteca pubblica,
mettendoadisposizione di tuttiifogli
dell’Atlantico éuntrattodistintivodi
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questo progetto. Ma non solo: gli
americani hanno condiviso imme-
diatamente con noi la possibilita di
farelaboratori peribambini, che po-
tranno riprodurre le macchine viste
neidisegnidel Maestro».Inognica-
so, in formato digitale, sara visibile
tuttoil Codice.
Ilruolodell'industrianellacul-
turasegna, con questa operazione, un
altropuntodisvolta. «<Anche sedob-
biamo fare autocritica» ricorda Bo-
nomi. «Noi industriali; manoiitaliani
ingenere. Non cisappiamoracconta-
re. Ek invece importante, perché I'in-
dustriasi occupadiculturaedisociale
moltospesso. Seguardiamoadoveil
sistema pubblicoarretra, quegli spazi
li occupa I'industria italiana. E, per
starealla cultura, cisonoimpreseche
adottano monumenti, giardini, bi-
blioteche, opere d’arte, teatri. Damol-
ti anni I'industria fa questo ma non
riusciamo a raccontare il cambio di
paradigma. L’industria non ¢ il pro-
blema, &lasoluzione». Untema, que-

sto, che fatica ad essere capito dagli
intellettuali (e che questo giornale,
anche con questo supplemerito, si
sforzadi offrire ailettori) e che, invece,
risalendonel tempo, trova esiti assai
diversi. «Leonardorappresentaper-
fettamente quella “cultura politecni-
ca” che ¢ allabase della fortuna delle
industrieitaliane. Il grande salto nel
secondo dopoguerra é stato fatto
quandogliimprenditoriitalianisono
andati negli Usa e hanno iniziatoad
applicare le loro tecnologie, ma ri-
pensandole, perchéabbiamogrande
capacita di innovare e di creare, un
trattopeculiareincarnatoal massimo
da Leonardo». E gli stessi partner
americani sono stati colpitidaquesta
iniziativa della Confindustria e dei
suoi compagni di viaggio. «Non si
aspettavano un approccio di questo
tipo, forse unopiti pragmatico. Irivece
noiandiamolidicendo cheraccontia-
moqualcosadidiverso, che parliamo
distoria, attenzione al sociale, secon-
dounmovimentodipensierocheri-

vedel'interoapproccioal fareimpre-
sa». E con questi valori viaggia, allo
stesso tempo, «l'attenzione alla co-
munita italiana, non solo quella di
terzaoquartagenerazione, maanche
itanti ricercatori e scienziati che ab-
biamo nelle universita e neilaborato-
ri. Dovremmo tutti ricordarci che co-
s’eltalia, adottare un atteggiamento
diversoanche neiconfronti dei “cer-
velliin fuga”: dovremmoadottareun
modello chelileghianoi, perché rap-
presentano I'Italia e possiamo, con
loro,avereaccessoalaboratori, cono-
scenze, saperi nuovi. Dobbiamoesse-
re capacidiunire conoscenza, valori,
tradizionie innovazioni.Quest'ope-
razione éunostrumentodidiploma-
ziaeconomica. L’industrianonésolo
business ela culturaé capace dicreare
ponti». Metafora, si, ma date un’oc-
chiataaquello(autoportante) conce-
pitoedisegnatodaLeonardo. Sapre-
ste dire in quale libro sitrova?
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«Omo sanza letterey. Cosi si definiva Leonardo ma il Codice Atlantico ne mostra le qualita da «meccanico» e «umanista»
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