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é stato un periodo, quando il
loro marchio cominciava a dif-
fondersi, che Ia gente confon-
deva i loro nmomi: qualcuno
credeva che Dolce fosse il no-
me e Gabbana il cognome,
qualcun altro a Domenico fa-
ceva seguire Gabbana e a Ste-
fano Dolce, qualcun altro an-
cora chiamava entrambi con il
nome della ditta. Come in pas-
sato era successo a poche
grandi coppie: Garinei&Gio-
vannini, Age&Scarpelli, Frutte-
ro&Lucentini.

Sara per questo che la con-
versazione si avvia sul tema
dell'orgoglio. Dolce: «Eravamo
due scagnozzi giovanissimi, ci
siamo messi insieme, abbiamo
cominciato questa storia con
tutto I'amore e il sacrificio, ma
non il sacrificio come fustiga-
zione». Gabbana: «Il sacrificio
del lavoro, eravamo felicissi-
mi». Dolce: «Quando penso a
quei tempi, rido come un mat-
to: finanziare la Dolce&Gabba-
na... Non eravamo nessuno,
zero lire, non avevamo soldi,
niente, facevamo 13 consulen-
ze di abbigliamento. Ci alzava-
mo ogni mattina alle 5, non so

come facessimo». Gabbana:

«Con una Renault 5, andava-
mo in giro per I'Tfalia. Aveva-
mo dei punti di riferimento, la
nostra ambizione, la nostra fe-
licita era quando eravamo a
Rovato, c'era la Bauli, c’era
I'Autogrill... Ci fermavamo 1 e
prendevamo il cappuccino con
il pandorino. §i pud essere co-
si deficienti?». Dolce: «Sono
ricordi non belli, bellissimi,
poi va beh, anche i ricordi
brutti ¢i hanno forgiato, pero
Yorgoglio, la soddisfazione og-
gi @ tanta. Non siamo mai vo-

Domenico Dolce e Stefano
Gabbana raccontano la filosofia
che ha sempre guidato il loro
lavoro. «Siamo stati i primi stilisti
coppia,anche se noncelo
riconosce nessuno. Oggi
litighiamo meno che in passato,
ma ciascuno dei due deve
sempre convincere l'altro che

la propriaidea e la pit bella»

luti entrare nelle sette modaio-
le, non siamo mai stati i pupil-
li di nessuno, perché abbiamo
sempre preferito scegliere la li-
berta».

Nel salone della Ditta, in
viale Piave, si respira un‘atmo-
sfera viscontiana: gli arredi, le
stoffe, i camerieri. Alle pareti
non ci sono i ritratti di Anna

Magnani, di Claudia Cardinale, -

di Alain Delon, di Burt Lanca-
ster. Ci sono solo molti ritratti
di Domenico e Stefano, stile
Andy Warhol.

Dolce: «Quando abbiamo
iniziato nessuno ci capiva».
Gabbana: «Neanche i compra-
tori ¢l capivano. Proprio ai no-
stri esordi, dopo la sfilata, lo
showroom lo vendevamo noi
ai clienti, facevamo noi gli or-
dini. Non avevamo i soldi per
niente, ce li siamo fatti piano
piano... e cerano dei clienti,
dei negozianti, che venivano e
ci dicevano “a me non piace
quello che voi fate, pero la
gente ci chiede la vostra roba
per cui vorremmo fare Tordi-
ne”. Quindi facevamo noi l'or-
dine per loro». Dolce: «La cosa
bellissima in quei tempi, era-
vamo nell'86, alla gente arriva-
va la merce, la vendeva, una
botta, e richiamava “mi rifai

l'ordine uguale, il riassorti-
mento, il doppio?”. Al tempi
Tordine era sui 20 milioni, sia-
mo cresciuti grazie anche agli
“indecisi”’». Gabbana: «Noi pe-
1O avevamo una coscienza. Fra
i nostri ayversari, con cui era-
vamo in competizione, cera il
signor Armani, c'era Versace,
Cera Ferré, cera Krizia, cera
Moschino, noi eravamo pro-
prio gli ultimi, il fanalino di
coda. La nostra ambizione era
far parte di quel tipo di mon-
do, ma non per fama, né per
soldi, perché noi volevamo fa-
re qualcosa che fosse grande,
qualcosa di riconosciuto. Vede-
re cosa facevano questi signo-
1i, controllare: “questo é fatto
corto, questo & fatto lungo”.
Mi ricordo una stagione tutti
corti con le spalle larghe e noi
tutto lungo, senza spalle, “qua
non venderemo niente, sara
un disastro”». Dolce: «Piange-
vamo prima di una sfilata, “qui
falliamo”. Avevamo affittato il
primo spazio, enorme, a Santa
Cecilia, era tipo un loft ameri-
cano, quindi ci sentivamo mo-
derni. Dove c'é De Padova
adesso, avevamo restaurato,
scartando e pulendo, fai da te
che fai per tre, come dei giap-
ponesi. Ci eravamo ispirati al

Stefano Gabbana
Neanche i compratori
ci capivano. Proprio

ai nostri esordi, dopo
la sfilata, facevamo noi
gli ordini ai clienti

Tutto é diventato iconico
da quando sono sparite
le vere icone. I social
hanno appiattito tutto.

Il nostro riferimento?

La Madonna, quella vera

Gattopardo, pensa te, “va beh,
possiamo chiudere”. Gabbana:
«Per prendere quello spazio la
proprietaria, aveva visto uno di
23 anni e uno di 26, voleya una
fideiussione, allora noi abbia-
mo chiesto al padre di Dome-
nico se poteva garantire per
noi perché non avevamo soldi.
Fu un grande successo. E sia-
mo cresciuti. Crescendo piano
piano siamo riusciti a formare
le nostre radici, a crescere l'al
bero, e diventare pili grandi».

I due parlano quasi all'uni-
sono, le voci non si sovrap
pongono mai, misurano le pa
role; I'unica sensazione é che
Domenico abbia trasmesso a
Stefano, nato a Milano, un
senso di sicilianitudine che
pare lontana dal calvinismg
lombardo. Eppure le loro sfila
te invernali hanno per scenario
i templi della milanesita: 1a
Scala, la Biblioteca Ambrosia
na, Palazzo Clerici.

Dolce: «Ci piace raccontare
Milano... Faccio un passo in-
dietro. L'anno scorso che ab-
biamo sfilato a Palazzo Litta
c’era Leonardo, il centro, 1a ve-
ra Milano, la vecchia Milano,
c'era tutta un'ispirazione a Lu
dovico il Moro. A un certo
punto chiediame il permesso




se potevamo far vedere il “Ce-
nacolo” di sera. Quando erava-
mo sotto la cupola del Bra-
mnante e parlavamo con i mo-
naci, la nostra preoccupazione

. era “speriamo che apprezzi-

no”, e poi abbiamo fatto la ce-
na a Palazzo degli Atellani tut-

- ta a base di polenta, iper-mila-

nese bella pesante». Gabbana:
«I clienti venivano dall Ameri-
ca, dalla Russia, dalla Cina, dal
Giappone, da ogni dove. Non
si puo capire l'emozione di tut-
ti di fronte al Cenacolo». Dol-
ce: «Prima di sfilare alla Scala
ci confrontiamo con il reperto-
rio del melodramma, prima di
sfilare all'’Ambrosiana ci chie-
diamo cosa abbia rappresenta-
to il lavoro culturale iniziato
dal Cardinal Federico... Non
andiamo 1i per caso». Gabba-
na: «E se destate sfiliamo ad
Agrigento ci poniamo doman-
de sulla civilta della Magna
Greciax.

1 Javoro a due & fatto di
molte consonanze ma anche di
molti dubbi, di infinite discus-
sioni, persino di memorabili
litigate. Dolce: «Noi siamo un
caso anomalo, essendo in due,
penso che siamo stati i primi
stilisti coppia, anche se questo
non ce lo riconosce nessuno.

Domenico Dolce

Non siamo mai voluti
entrare nelle sette
modaiole, non siamo
stati 1 pupilli di nessuno,
abbiamo scelto la liberta

La sfilata & un punto
di vista, un sogno, non
¢ legata alla vendita.

E come una storia da
raccontare: un‘idea,
un copione, una regia

Non siamo amatissimi. Noi
quando diciamo “facciamo
lanno prossimo”, ¢i mettiamo
a tavolino, seduti, e parliamo.
Ma noi abbiamo una cosa,
Denso unica, I'immaginazione.
Mentre noi parliamo, vediamo
gia esattamente quello che vo-
gliamo vedere in pedana, e poi
per sirada, Perché abbiamo or-
mai un allenamento, di quan-
1o, 35 anni?». Gabbana: «No;,
36 anni di Dolce&Gabbana, ma
noi ¢i conosciamo da 41».
Dolce: «Che poi a volte non
andiamo d’accordo, lui vuole il
Iungo, io voglio il corto, io vo-
glio un colore, lui laltro, io
penso che vadano di moda i
pastelli, e a lui “fanno schifo,
vai a cag... tu e i tuoi pastelli”.
Perché il rapporto é molto di-
struttivo a volte e i dobbiamo
frovare un compromesso, una
soluzione, quindi c¢’¢ una di-
scussione accesa. Oggi litighia-
mo meno». Gabbana: «Uno
deve convincere laltro che Ia
propria idea € la pill bellax.
Dolce: «o credo che una delle
cose piu interessanti della vita
sia il dubbio. II dubbio aiuta a
Tagionare e a pensare di pili. E
se tu sel veramente convinto e
non molli neanche a morire,
significa che T'idea vale». Gab-

bana: «Anche con i nostri assi-
stenti facciamo cosi, vogliamo
solo dubbi. In questa azienda
l'adulazione non esistex».
Esiste I'eleganza, in un mon-
do che sembra aver perso la

| Agrigento

Al centro, da
‘sinistra, Stefano
Gabbana e
Domenico Dolce. |
due stilisti posano
con un gruppodi
modelle che
indossano la
collezione di alta
moda fatta sfilare
ad Agrigento

voglia di migliorarsi, di vestire
con appropriatezza. Dolce:
«l’eleganza non & solo una
questione sociale. L'eleganza
non € una questione di soldi, o
di ceto sociale, l'eleganza & una
cosa intrinseca nella tua digni-
ta e nella tua esperienza e nel-
la tua educazione. Oggi vale
tuatto. Oggi la moda, noi, tutti,
il costume, il cibo, tutto va be-
ne per tutti: ma questo non &
vero, nella maniera pil1 assolu-
ta. Questa € Ia bugia che oggi
stiamo pagando, questa é una
falsa illusione, é come una ma-
gia che prima o poi spariras.
Si parla di sfilate, cosa signi-
ficano in termini di comunica-
zione? Dolce: «La sfilata & un

-punto di vista, un sogno. Per

noi non é legata alla vendita,
quindi é come una storia da
raccontare: un'idea, un titolo,
un copione, una regia». E si
parla dellabuso dell'aggettivo
iconico. Gabbana: «Tutto é di-
ventato iconico da quando so-
no.sparite le vere icone. I so-
cial network hanno appiattito
tutto e reso ogni cosa autorefe-
renziale. Le nostre icone? La
prima in assoluto la Madonna,
quella vera (interviene Dolce:
«Un fraticello mi ha detto: «la
Madonna adora gli abiti belli
non questi turisti sbracciati»).
Poi, Madonna, quella Ciccone.
Poi, ovviamente, Anna Magna-
ni, Sophia Loren, Monica Vitti,
Marcello Mastroianni. Noi sia-
mo molio legati all'ltalia, noi
amiamo moltissimo il nostro
Paese».

Dolce, a teatro, ama il Don
Carlos, tutti Visconti per quel
che riguarda il cinema e non
ha ricordi significativi di un
programma tv. Gabbana, a tea-
tro, ama Cavalleria rusticana,
Bellissima di Visconti al cine-
ma e Stryx di Enzo Trapani.
Nell'immaginario comune, tut-
to deve concorrere a rafforzare
la loro inventivitd; questa la
sola priorita.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA




LE COLLEZIONI

Le opere
Qui a fianco, il
bozzetto
dell'abito
dedicatoa
Rosina, dal
Barbiere di
Siviglia. Sotto,
lo schizzo di
Giulietta ne

| Capuleti

e i Montecchi

a premessa ha gia il sapore
del rispetto, del luogo e dei
suoi, grandi, protagonisti.
«Siamo stilisti e non costumi-
sti», cominciano all'unisono
Domenico Dolce e Stefano
Gabbana. Che non & una giu-
stificazione ma un atto di de-
vozione assoluto al lavoro (il
loro) e al genio (di composito-
ri e artisti). Questa mattina il
Teatro alla Scala sara si tutto
loro, con la pit incredibile sfi-
lata che (probabilmente) sia
mai stata messa in scena forse
nella storia della moda, sara
anche pero di chi (fortunato)
poira bearsene fra abiti e ope-
re. Non uno, non due, ma ben
dodici le liriche a cui gli stili-
sti si sono ispirati: «Tosca»,
«Aida», «La Traviata», «Atti-
la», «I Capuleti e i Montec-
chi», «Madame Butterfly»,
«Cavalleria Rusticana», «Rigo-
letto», «Norma», «Il barbiere
di Siviglia», «Turandot» e
«Don Carlos». Non senza una
confessione: «Avevamo pensa-
to a un omaggio alla Tosca,
certo (l'opera di apertura della
stagione in cartellone domani
ndr) ma poi ci siamo resi con-
ti che come tagli e linee era,
diciamo, “poco stimolante”
considerando anche la nostra
ultima collezione Alta Moda,
quella neoclassica, di Agrigen-
to, sarebbe stato troppo. E poi
alla Scala non puoi fare la leg-
gerezza dei veli. Le trasparen-
ze. E un luogo che richiede
solennita e persino una certa
pesantezza. E cosi...».

E cosi ecco un colossal.
«Un'impresa complicatissima,
assolutamente. Inizialiente
addirittura eravamo arrivati a
18 opere», commentano con
T'aria complice e soddisfatta di
chi sa di aver appena portato a
termine una mission impossi-
ble. E oggi, che tutto & ancora
sulla carta (show oggi alle 12),
sciorinare il programma ha

dell'incredibile: quasi tre- (-f"’,{-“?‘

¢

cento persone nel backsta-
ge che si sviluppa su fre
piani, per le mo-
delle, i modelli o

B0 L COE &G A RN

MO DA

AL A

Da Tosca ad Alda al Don Carlos le Imche a cui gli stilisti
si sono ispirati. Sul palco della Scala top model e decine
di comparse per interpretare i copioni. Con tanto di speaker

Alta moda, 12 opere
per un effetto colossal

e le comparse. E gia, perché
per ogni «opera» ci saranno
anche decine e decine di «ele-
menti» a interpretarla e uno
speaker a raccontarla. La par-
titura é ben orchestrata per-
ché tutt possano capire e
ricordare: un abito manife-
sto ad aprire, indossato da
una model]a, e poi a segui-
re i figuranti, fra questi
alcuni vestiranno an-
by, che pezzi di archi-
Y\ vio che magari
/} hanno gia «rac-
) contato» nel pas-
sato la piéce.

= \\\\ «Il rias-
2 sunto della
nostra Scala.

" Ecco cosa significa tut-
to questo per noi. Ci pia-
ceva I'idea di riassumere
un po’ le nostre storie.
Un'antologia ricca di ci-
tazioni». Visconti, Zef-
firelli, Puccini, Verdi
saranno nell’aria.
Ispuazwnl forti,
tanglblh «Ideal~
\ mente & come se
lavessuuo dise-
gnata
con un
impe-

t o

m a -
schile, ita-
hano patriot-

Quellingranaggio
omaggio a Leonardo

La strada giusta per l'orologeria Dolce &
Gabbana I'hanno imboccata gia con il primo
orologio, il DG7. Un «acciaio per uomo» di
grande qualita e rispetto. Poi il percorso ha
portato il marchio a lavorare con una piccola
manifattura ginevrina che ha sfornato una
squisita «complicazione» per un orologio
che si chiama Leonardo perché sviluppato su
un disegno di Leonardo da Vinci. In sintesi,
I'energia viene distribuita non da ingranaggi,
ma da un sistema a vite senza fine che, in
questo caso, anima fasi di luna di estrema
precisione. E potrd domani fornire energia
ad altre complicazioni. Ben visibile attraverso
un foro sul quadrante, il dispositivo &
inedito e dimostra come oggi sia possibile
coniugare la migliore sapienza sartoriale con
Ialta orologeria. Riuscendo persino a
trasformare il brand nel portabandiera
dell'orologio tricolore e delle sue ambizioni.

Augusto Veroni
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

tica. Alla Verdi per I'eroico e
alla Puccini per la passione. E
per la prima volta una regia a
coordinare il tutto». Le eroine
dell'opera somo pero donne
d’altri tempi. Forti ma spesso
tragiche e pesanti: «Femmini-
lita decisamente diverse, sen-
Za dubbio. Non a caso le pro-
tagoniste saranno tufte mo-
delle a difesa del lato fashion
e a loro non chiederemo di
recitare ma di essere quello
che sono. Alle comparse, che
sono attori e attrici, invece
chiederemo di farlo e di dare
I'anima». Nessun timore di at-
traversare il confine fra teatra-
lita e realta: «Per questo non
abbiamo mai accettato di di-
segnare i costumi. Non é un
caso. Non ci siamo mai sentiti
in grado. Chiamala anche una
sorta di paura reverenziale,
mista a rispetto e anche con-
sapevolezza che imbrigliare
creativita, una nell’alira, non &
facile. Rischieremmo di pen-
sare e disegnare abiti alla Dol-
ce € Gabbana e magari non
nello spirito di coreografo, re-
gista e auftore».

Il palco per loro resta la
passerella: «Dove, per esem-
pio — svelano in anteprima
— 1 protagonisti di Attila in-
dossano pellicce divine e
strappate facilmente identifi-
cabile come una visione delle

vichinghe alla Dolce e Gabba-
na. Dobbiamo essere fedeli
ma non siamo costumisti e
dobbiamo mettere guella leg-
gerezza cui sopra. E togliere
un po’ di polvere a quellim-
maginario tragico che avvolge
ogni protagonista delle opere.
Sofferenze d'amore e quantal-
fro. Senza stravolgere: un ap- |
proccio stilistico e quasi igna-
10 dei risvolti psicologici e
drammatici delle storie. Certo
uscira Aida e subito sard come
essere in Egitto. E questa sara
un‘altra magia, da un'opera al-
laltra tutto cambierd, in se-
quenza perfetia».

Apre Tosca e chiude Don
Carlos, l'opera preferita:
«Avremmo voluto Ii 200 per-
sone a rappresentarlo da

Le protagoniste

«Alle modelle non
chiederemo di recitare,
ma di essere quello
che sono»

quanto lo amiamo. Ma non
potevamo, puriroppo. E un
modo fashion di vedere I'ope-
ra». Ecco allora, ancora in an-
teprima, altri dettagli. Per
esempio l'immagine «inventa-
ta» di una Violetta con l'abito
pastello e molto cocotte alla
Candy Candy che esce insieme
alle amiche «allegre» vestite
in stile anni Trenta. «Perché
lironia, anche quella, ci ap-
partiene». E ci sono i bambi-
ni: «Una risposta sempre cre-
scente», Abiti da sera a profu-
sione, perché il teatro o per-
ché & la cliente Alta Moda:
«Volevamo fare la Bohéme, nel
caso sarebbe stato un quadro
tutto di abiti da giorno. Ma ci
sembrava triste! E I'abbiamo
tolta. Le clienti preferiscono la
sera? Ma no. Nel Don Carlos
abbiamo disegnato anche
molto per quelli che non van-
no certo ai galas. La sfida?
«Emozionare sempre e Co-
mungques.

Paocla Pollo

© RIPRODUZIONE RISERVATA




1 gentiluomo, nella sua acce-
zione pii1 nobile. L'uomo col-
to, curioso, generoso, attento,
gentile, fermo. «Un condottie-
1o della bellezza alla eardinal
Borromeo». Non perdono
tempo Dolce e Gabbana a cer-
care il personaggio che po-
trebbe essere il loro cliente
dell’Alta Sartoria. E mirano in
alto, molto in alto, per questa
nuova collezione che non a
caso sfilera alla Pinacoteca
Ambrosiana, luogo di incredi-
bile cultura che Tilluminato
arcivescovo milanese fondo
nel 1609 perché diventasse
proprio questo, recuperando
da ogni parte del globo libri e
opere darte.

Biblioteca e gquadreria sono
fra le pit ricche al mondo, un
tesoro senza eguali. E sara in
questo scenario unico che do-
mani sfileranno modelli che
sembreranno uscire dai ritrat-
ti di Leonardo e Raffaello e
Botticelli e Luini e Tiziano.
«Quando siamo andati in visi-
ta ci hanno aperto e poi con-
cesso tutte le sale e quei ritrat-
ti, quei volti, quelle eleganze
sono diventati per noi l'ispira-
zione pill spontanea — rac-
contano gli stilisti — convin-
cendoci che sulla strada di
quella bellezza assoluta dove-
Vamo camminares.

«Oggi viviamo in un mo-
mento di miseria intellettuale.
Non si pud paragonare Leo-
nardo o Michelangelo a un ar-
tista contemporaneo e concet-
tuale. Davanti a certe opere
non puoi che parlare di talen-
to, di mano divina. Gesu, Dio,
Maometto, Buddha: non im-
porta. Qualcuno ha fatto si
che la bellezza si incarnasse in
certe persone. Un tramite fra il
divino e il razionale. Galileo,
Newton sono stati illuminati
da qualcuno che gli ha donato
qualcosa per salvare il mondo

=

0 per istruire. Altrimenti tutti
avrebbero inventato la penicil-
lina o saprebbero operare a
cuore aperto. La manualita as-
soluta. Ecco oggi bisogna ri-
tornare a dare luce a chi ha
talento. Ma non per classi-
smo: abbiamo bisogno di nu-

ritrova
il suo

5

Alla Pinacoteca Ambrosiana la sfilata degli abiti maschil
L eleganza dei gentiluomini e la cultura illuminata
del cardinal Federico: gli antichi modelli da riportare in vita

Alta sartoria,aspettando
UN nuovo Borromeo

I ritratti

Don Carlos ed
Elisabetta di
Valois dal

Don Carlos negli
schizzi (sopra) e
poi in un ritratto
(sotto).

| testi della
Pinacoteca

e un dettaglio
dei ricami

no a copiare».

Cosi dopo la Scala la Pina-
coteca Ambrosiana: «E guan-
do l'abbiamo vista & stats
un’emozione, un tuffo al cuo-
re. Davanti alla “Canestra d
frutta” del Caravaggio che ave-
vo disegnato all'ossessione da
ragazzino — racconta Dome
nico Dolce — sono rimasto a
bocca aperta. E a chi mi ac-
compagnava ho chiesto se fos-
se veramente l'originale e su-
bito dopo l'ho supplicato d
girarsi e I'ho toccata, perch
non potevo crederci fosse ve-
ra. Quel fondo dorato, & magi
co. Io amo il Caravaggio: lui

trirci da chi ha avuto quel do-
no per elevarci».
L'ispirazione come aspira-
zione: «Nella cappella Sistina
entrano 2000 visitatori al gior-
no, non tutti potranno capirne
la vera grandiositd, ma nel
momento in cui ognuno alza

gli occhi e vede quella meravi-
glia si eleva, tocca la bellezza e
qualcosa gli arriva». Amore e
bellezza ecco il nesso. «E noi
ne parliamo da tempo. Non
possiamo vivere di effimero,
c'e bisogno di qualita che aiu-
ta a migliorare 'uomo, persi-

Restituire «dignita» al gioiello per
froppo tanto bistrattato e tacciato a
solo simbolo di ricchezza ed
esclusivita. Domenico Dolce e
Stefano Gabbana non hanno mai
nascosto questa loro, grande,
passione per i preziosi tanto é vero
che con la loro Alta Moda é nata
T'Alta Gioielleria con una giornata
interamente dedicata. E non per il
valore (astronomico assolutamente
ma anche artigianale) quanto per il
significato che hanno. «Il gioiello &
sempre stato nella storia
dell'umanita — raccontano —, da
Cleopatra agli zar, dai romani agli
egizi, qualcosa che rappresenta la
bellezza, 1a religione, il potere,
lappartenenza. E come una carta
d’identita, puoi essere nuda ma se
indossi un certo gioiello puoi far
capire tanto di te e di cosa ti piace,
Banalmente se sei buddista o
cristiana, se ami I'Africa o il punk»
Al gioiello che identificar «Se tu hai
una tiara, che tu abbia un abito
lungo o un maglione, sempre regina

sei». E la conclusione: «Poi a
differenza dell'abito non ha eta e
fisicitd. Chiunque pud indossarne
uno». Per donna ma anche per
uomo: «Negli Settanta erano stati
accantonati: non appartenevano alla
nuova iconografia maschile, ma in
Tealta hanno accompagnato sempre
epoche e culture e detto molto degli
uomini». La cosa sbagliata &
acquistarli senza emozioni: «Ed &
meraviglioso tramandarli: una sorta
di catena familiare che ti dice che la
storia va avanti Mai restituirlo pero:
non ¢ elegante». E il nuovo capitolo?
«Interamente dedicato al rosa
Tiepolo e dunque una collezione pii
leggera e femminile del solito. Con
meno pezzi (solo una ventina ndr) e
pil classici». Non a caso la scelta
della scenografia: palazzo Clerici
sotto l'affresco del grande pittore.
Corone, collier e diademi e bracciali
e apelli a tinte delicate e preziosita
sussurrate.

Pa. Po.
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non era illuminato ma di piil.
Michelangelo era potente,
Raffaello delicato, Iui magico
Impossibile studiarlo era so-
vrannaturale».

La quadreria con i ritratti,
subito dopo: «Da qui uscira
nostro gentiluomo. Non
protagonista di quei gua
che non sia di un'eleganza as-
soluta. Uomini austeri, inten
si, molto milanesi». Chi po
trebbe essere oggi questol
nuovo gentiluomo? «Quello
che ha un'alta considerazione
di sé stesso, e un cuore gran-
de, appunto gentile». «Gentile
€ un'altra parola che bisogna
cominciare a usare. Non é uno
stupido ma una persona che &
capace di aprirsi verso il bello,

verso tutte le realta. Un bellis-
simo giglio. Pronto ad assor-
bire e capire. Un condottiero
della bellezza. Quando vedi i
ritratti di Leonardo e Luini o i
mantelli regali dei cannibali
come puoi restare indifferen-
te?y.

E una dedica, su tuttd, al
cardinale Borromeo che ha
portato la cultura a Milano.
«Non solo per i libri e i quadri
ma anche per l'idea stessa di |
creare mecenatismo attraverso
persone che amano la cultura,
che é la bellezza dell’animo.
Anche meno didattica e pilt
suggestiva». Con l'auspicio:
«Che si faccia avanti un mo-
derno cardinal Borromeo che
come lui crei nuovi luoghi
perché ora ne abbiamo solo di |
tramandati. Che dia emozioni,
senza limiti culturali, come fa-
ceva lui, con la conoscenza,
qualsiasi, come unico appaga-
mento. Ecco chi vorremmo
fosse il nostro gentiluomo».

Pa. Po.
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DIETRO LE QUINTE

ILRACCONTO

La diva

Maria Callas in
Toscaonstage
coni costumidi
Franco Zeffirelli
(ladiva e il regista
inbassoa
destra); il figurino
per |'abito creato
dagli stilisti,
omaggio all'opera
di Puccini

0 aveva fatto il regista Carmi-
ne Gallone. Dietro la cinepre-
sa nel 1954 cucina un preliba-
to manicaretto, titolo Casa Ri-
cordi. Le vicende della storica
casa editrice musicale alla
quale da Bellini a Rossini, da
Puccini a Verdi, tutti devono
gran parte del loro strepitoso
- successo. Emozionante sfilata
su grande schermo di musici-
sti e impresari, di dive e divi,
tutti protagonisti entusiasti
della storia del melodramma,
oggi eccellenza made in Ttaly
da esportazione. Dagli Archivi
di Casa Ricordi, i Dolce e Gab-
bana in passato hanno attinto
per dar vita a parte dei capi
delle Alte Artigianalita sfilate
al Teatro alla Scala. Ora un
nuovo emozionante capitolo.

110 anni di musica
Anticipando di un giorno
Tapertura di stagione scalige-

ra del 7 dicembre, Domenico

e Stefano sfilano I'Alta Moda
nella sala del Piermarini e Io
fanno on stage con una galas-
sia di 12 titoli operistici di Bel-
lini e Rossini, Mascagni, Verdi
e Puccini, trasformati in crea-
zioni uniche. Come lo sono
queste opere liriche, molte di
loro al centro di storici eventi
scaligeri. Titoli che rappresen-
tano il cuore del-melodram-
ma: olire un secolo, 110 anni
dal 1816 al 1926. A Roma nel
1816 all'Argentina debutta
Barbiere di Siviglia di Rossi-
ni, passato alla storia per il
VEero o quasi presunto insuc-
cesso della premiére: si narra
di un gatto nero istigato ad
attraversare la scena; diventa
invece evento epico nel 1970
quando Claudio Abbado a Mi-
lano dirige l'indimenticabile
regia di Jean Pierre Ponnelle,
inizio della Rossini Renais-
sance. 1l 25 aprile 1926, invece
segna la prima assoluta del-
TI'ultimo lavoro di Puccini, Tu-
randot, lasciato incompleto
del finale (poi scritto da Alfa-
no), per la morte dell’autore.
E incompiuta é la prima rap-
presentazione. Arturo Tosca-

nini sale sul podio scaligero,
ma abbandona la bacchetta
sull’'ultima nota scritta dal
musicista: le battute dell'ad-
dio di Lii1, la schiava suicida
per amore del principe Calaf.
Ruolo tenorile questo, passato
alla storia della lirica (nonché
degli spot tv), per l'acuto fina-
le del triplice «Vincerd», con
cui si conclude l'aria «Nessun
Dorma», cavallo di battaglia
di Luciano Pavarotti. Sara poi
il regista Framco Zeffirelli a

PiU di un secolo di aneddoti legati a capolavori musicall

La scena scaligera é stata testimone di serate che sono
entrate nella storia della nostra cultura

as
nori 4
presi a calci

=

Maria Callas nella Traviata (Atto Il) di Visconti (a destra), il finale

aria Ca

SUOI te

-

di Turandot di Zeffirelli (in alto) e (sotto) due momenti di
Madama Butterfly coni costumi di Hanae Mori

firmare una Turandot kolossal
da far impallidire Broadway,
per il 7 dicembre 1982: oggi
idolatrata, all'epoca molto di-
scussa per elefantiasi scenica,

La Divina

Sempre di Puccini non po-
teva mancare oltre a Tosca, ti-
tolo inaugurale di questa sta-
gione, Madama Butterfly.
Sulla stessa scena dove nel
1904 viene alla luce, nel 1985
€cco una versione «total made
in Japan»: regia e scene di
Keita Asari e Ichiro Takada,
costumi (e tanti ombrellini),
della stilista Hanae Mori. Fo-
cus su Tosca. Tra i ruoli mon-
stre di Maria Callas: mai pero
alla Scala. Dove al contrario
transitarono i suoi storici co-
stumi di scena. Quelli indos-
sati nel 1964 nell’allestimento
sartoriale di Zeffirelli per il
Covent Garden di Londra. Ca-
parbiamente nel 1980 1i often-
ne Raina Kabaivanska per in-
terpretare I'eroina al fianco di
Luciano Pavarotti.

Divina Callas, no-
stra signora del-
T'opera. Calci e
bizze nel backsta-
ge segnano un mi-
tico 1955. Anno in
cui «la Maria» canta
Norma di Bellini, -
Topera di «Casta Diva», I'aria

TEATRO ALLA SCALA \ PICCAGLIANI (1)\LELLI £ MASQTTI (2) \ TAMONI (1)

che ha reso il soprano immor-
tale, litigando con il tenore
Mario Del Monaco, vera pri-
madonna al maschile. Callas
gia mito per la Traviata di
Verdi-Visconti. Litiga con il
collega e amico Giuseppe Di
Stefano (Alfredo), da scandalo
in scena lanciando le scarpe

“prima di attaccare I'aria «Sem-

pre libera» e fa un beffardo
inchino di ringraziamento al
Loggione, tenendo in mano il
mazzetto di rapanelli, lanciati
dalla fazione sostenitrice di
Renata Tebaldi.

Bacchette

Al Piermarini confronti tra
ugole, ma anche tra bacchet-
te. Focus su Capuleti e Mon-
tecchi, la versione di Bellini

e e et

Follie, follie
Scandalizzo il pubblico
nel 1955 lanciando le
scarpe durante la
Traviata di Visconti

dellamore tra Giulietta e Ro-
meo. Abbado vuole un Romeo
tenore (1966), anche se T'auto-
Te scrive il ruolo «en travestis.
Muti nel 1984 sceglie il mezzo
soprano Agnes Baltsa e ripor-
ta lordine. Sara sempre Muti
con Rigoletto a dirigere il
temporale strumentale scritto
da Verdi per il finale, durante
un acquazzone vero realizzato
in scena. Sara invece Riccardo
Chailly a far riscoprire, il 7
dicembre 2018 la potenza di
Attila, condottiero di oggi.
Zeffirelli, benché non stili-
sta, firma spettacoli scaligeri
opulenti come una sfilata d'al-
ta moda. Come con due titoli
verdiani: Aida e Don Carlo.
Ma anche con Mascagni e Ca-
valleria Rusticana, cosi amata
da Domenico e Stefano. In-
tuendo, in scena e nell'anima,
la potenza della devozione e
del suo apparato. La creativita
assoluta diviene sogno senza
limiti e distinzioni.
Gian Luca Bauzano
& RIPRODUZIONE RISERVATA



LE LOCATION

PALAZZI STORIC]

¢ un esile legame che tiene
insieme Palazzo Clerici e 'Am-
brosiana, ed é il carattere di-
screto di entrambi. Il primo &
un gioiello rococo; la seconda
€ uno scrigno di tesori, ma
tutti ¢ due sono luoghi poco
conosciutl, "quasi segreti, pur
nel cuore della citta.

Palazzo Clerici é stata la di-
mora privata di una delle no-
bili famiglie milanesi, origina-
ria del lago di Como dove ave-
va fatto fortuna con il com-
mercio della seta e le attivita
bancarie. Nel 1613 i Clerici si
trasferirono a Milano dove in-
crementarono gli affari, ma
anche gli incarichi nella pub-
blica amministrazione. In par-
ticolare Anton Giorgio Clerici
si mise in evidenza durante la
dominazione austriaca e per
affermare il suo prestigio, tra-
sformo l'abitazione di famiglia
in una dimora degna della
cerchia politica imperiale.
L'ampliamento comprendeva
una corte e uno scalone, un
cortile della Cavallerizza per
gli spettacoli equestri e una
galleria degli specchi. Restava
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Palazzo Cleri
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da suggellare il tutto con una
firma illustre. E chi era il pit-
tore pili conteso delle corti
d’Europa, da Madrid a Wiirzu-
burg? Ovviamente Giambatti-
sta Tiepolo che dipingeva nei
soffitti decine di metri quadri
di apoteosi, allegorie e fiabe
colorate con soavi tinte rosa,
azzurro, verde pastello. La gal-
leria di rappresentanza é an-
cora oggi uno spettacolo che
lascia a bocca aperta: grandi
specchi incorniciati in boise-
rie intagliate e dorate interval-
late da quattro arazzi fiam-

minghi del XVII secolo, e illu- |-

Mbrosiana SoNo POCo CoNOSCiut], pur
essendo nel cuore di Milano. Gioiello rococd il primo, scrigno d
tesorila seconda. Con un cofanetto che emoziond Lord Byron

Da Tiepolo a Caravaggio
tro i luoghi segreti

minate da enormi lampadari
di cristallo, il tutto sormonta-
to da una volta affrescata da
Tiepolo come un cielo dove,
fra nuvole sfrangiate di rosa e

panna, appare la Quadriga del
Sole guidata da Mercurio per

illuminare il mondo. Un’apo-
et _ i . s u

Specchi e arazzi

La galleria di
rappresentanza é uno
spettacolo che lascia a
bocca aperta

)

teosi che non conosce limite
alla retorica cui partecipano
da un lato Venere e Saturno;
dall'altro Marte, Cerere, Favo-
nio, le divinita del cielo e del
mare fra delfini, naiadi, tritoni
e i Continenti, .

Olire non si poteva andare.
E raggiunto il suo apice, lo
splendore della famiglia Cleri-
ci comincio la discesa. Ma
non quella del Palazzo la cui
storia aristocratica prosegui
anche dopo la morte del mar-
chese, nel 1768, quando ormai
il patrimonio della famiglia
era stato dissipato. L'edificio

Tesori

Sotto, da sinistra,
la canestra di
frutta di
Caravaggio,
conservata alla
Pinacoteca
Ambrosiana; il
salone di Palazzo
Clerici, con la volta
affrescatada
Tiepolo; lasala 13,
detta Niccolida
Bologna, presso

la Veneranda
Biblioteca
Ambrosiana

Traviata
Uno dei
«quadri» ispirati
alla Traviata
che raccontano
la collezione di
Dolce e
Gabbana di Alta
Moda e di Alta
Sartoria
presentataa
Milano

passo a un membro del ramo
secondario della casata, Fran-
cesco Clerici, che nel 1772 lo
affittd all'arciduca Ferdinando
d’Austria e alla moglie Beatri-
ce d’Este, rappresentanti del-
I'imperatrice di Vienna nel du-
cato di Milano. I nobili ospiti
vi rimasero finché non potero-
no trasferirsi a Palazzo Reale,
nel 1778. Ritornato in posses-
so dell'immobile, Francesco
Clerici lo fraziono per affittar-
lo a clienti meno illustri e nel
1813 il Palazzo, troppo oneroso
da mantenere, fu infine ven-
duto al governo napoleonico
del Regno dTtalia. Nel 1862 di-
venne sede della Corte d’Ap-
pello per passare alla sua at-
tuale destinazione nel 1942
come sede dell'lstituto per gli
studi di polita internazionale.

Nell'antro
Cisiimbatte inuna
scatola preziosa che
contiene un ricciolo di
Lucrezia Borgia

Ma se Palazzo Clerici & di
difficile accesso al pubblico,
visitabile soprattutto grazie al-
le giornate del Fai, al contrario
T'Ambrosiana é regolarmente
aperta ai visitatori. L'istituzio-
ne fu voluta da Federico Bor-
romeo che nel 1607 fondo la
Biblioteca dotata di preziosi
codici, una delle prime aperte
al pubblico, e nel 1618 dono
alla costituenda Pinacoteca la
sua collezione di quadri che
comprendeva la celebre “Ca-
nestra di frutta” del Caravag-
gio. Non solo. Nel 1625, il car-
dinale Federico riusci ad ac-
quistare un pezzo rarissimo: il
cartone preparatorio disegna-
to .da Raffaello per laffresco
della “Scuola di Atene” nelle
Stanze Vaticane. Con i secoli, i
tesori dell’Ambrosiana si sono
accumulati e comprendono il
Codice Atlantico e il ritratto
del “Musico” di Leonardo, o il

“Ritratto di Gentiluomo” del

Moroni. II percorso dell’Am-
brosiana si snoda fra ampie
sale, stretti corridoi e scale,
come un aniro da esplorare,
dove ci si imbatte persino in
un cofanetto che contiene un
ricciolo dei capelli di Lucrezia
Borgia. Nel 1816 Lord Byron ci
si soffermo davanti sognante e
li descrisse come “i pit1 biondi
che si possano immaginare”,
Francesca Bonazzoli
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